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• 

【
發
表
】

θ
陳
添
枝
(
台
灣
大
學
經
濟
學
系
教
授
)

自

一
九
九
0
年
代
以
來
，
有
兩
項
重
大
的
發
展
趨
勢
，
對
全
球
產
業
分
工
造
成
深
遠
的
影
響

.. 

第

一
是
全
球
化
，
第

二
是
區
域
整
合

。

全
球
化
是
指
貿
易
、
投
資
及
資
金
流
動
的
壁
壘
消
除
，
使
全
球
資

源
的
流
動
更
為
自
由

。

區
域
整
合
則
是
指
各
地
區
形
成

一
封
閉
的
經
濟
體
，
內
部
資
源
的
流
通
取
代
外

部
資
源
的
使
用

。

分
散
力
與
內
聚
力
牽
引
企
業
全
球
佈
局

在
上
述
趨
勢
的
影
響
下
，
企
業
的
全
球
生
產
佈
局
受
到
兩
種
不
同
力
量
的
牽
引
而
發
生
了
根
本
的

變
化
。



第
一
種
力
量
是
全
球
化
的
趨
勢
搭
配
資
訊
科
技
的
進
步
，
使
擁
有
足
夠
力
量
的
企
業
，
均
有
能
力

利
用
遙
遠
地
區
的
資
源
來
從
事
生
產
，
最
明
顯
的
是
透
過
代
工
及
分
包
的
方
式
，
把
產
品
製
造
的
地

點
，
轉
移
到
全
球
勞
工
成
本
最
低
廉
的
地
方
去

。

甚
至
於
如
果
沒
有
能
力
這
樣
做
，
則
企
業
在
全
球
的

競
爭
中
就
會
被
淘
汰
，
這
是
分
散
化
(
急
切
可0
3
5
己
的
力
量

。

分
散
化
的
力
量
，
帶
動
先
進
國
家
到

低
工
資
國
家
投
資
，
因
此
「
遙
遠

」
的
中
國
及
印
度
，
都
變
成
全
球
生
產
體
系
中
重
要
的

一
環
。

第
二
種
力
量
是
由
於
區
域
整
合
的
快
速
進
行
，
使
區
域
性
的
市
場
規
模
擴
大
，
形
成

一
個
需
求
成

長
的
中
心
。

為
了
追
求
區
域
市
場
的
優
勢
地
位
，
企
業
必
須
提
供
傳
統
製
造
以
外
的
服
務
，
以
保
證
消

費
者
更
大
的
滿
足

。

因
為
生
產
本
身
分
散
到
全
球
低
勞
力
成
本
的
地
區
，
製
造
成
本
相
差
有
限
，
故
而

提
高
服
務
品
質
變
成
重
要
的
競
爭
手
段

。

叉
，
為
了
提
供
優
質
的
服
務
，
企
業
必
須
就
近
於
服
務
市

場
，
因
而
形
成

一
股
向
主
要
市
場
集
中
趨
勢
，
這
是
聚
合
(
指
也O
B
O
E
-
o己
的
力
量

。

以
棒
球
好
手
王
建
民
為
例
，
大
家
可
能
比
較
容
易
了
解

。

全
世
界
最
大
的
棒
球
市
場
在
美
國

。

由

於
市
場
因
素
，
美
國
可
以
讓
大
半
的
棒
球
好
手
前
去
美
國
打
球
;
最
精
彩
的
賽
事
，
通
常
也
只
有
在
美

國
或
在
紐
約
市
才
可
以
看
得
到

。

事
實
上
，
大
聯
盟
有

三
分
之
一
的
選
手
，
都
是
外
籍
球
員
，
即
使
是

日
本
這
種
有
優
良
棒
球
傳
統
的
國
家
，
他
們
的
棒
球
好
手
松
一
版
大
輔
也
得
飛
到
美
國
波
士
頓
去
打
球
，

因
為
市
場
的
力
量
，
實
在
太
大
了

。

全
球
化
的
衝
擊
，

115 



全
球

化
下
的
發
展
與
分
配

116 

由
於
市
場
力
量
的
作
用
，
使
得
國
與
國
間
的
競
爭
成
為
必
然
的
趨
勢

。

勝
者
與
敗
者
、
大
國
與
小

國
的
差
距
，
也
就
逐
漸
呈
現
出
來

。

但
是
，
所
謂
大
國
力
量
的
展
現
，
不
是
在
於
資
源
的
多
寡
，
而
是

在
於
市
場
規
模
的
大
小

。

就
好
像
有
人
說
，
中
國
擁
有
許
多
資
源
，
所
以
中
國
是
世
界
的
工
廠
;
但
更

精
確
地
說
，
應
該
是
世
界
各
國
都
來
中
國
蓋
工
廠
，
其
資
源
是
被
來
自
全
球
的
人
所
使
用

。
一
個
國
家

可
以
透
過
本
身
擁
有
的
資
源
，
創
造

一
些
適
合
於
研
發
和
製
造
的
條
件
，
吸
引
全
球
各
地
的
企
業
前
來

進
行
研
發
和
製
造
;
這
種
條
件

一
旦
成
立
之
後
，
很
難
被
打
敗
，
進
而
成
為

一
圓
的
競
爭
優
勢

。

ζ
R
E

已
穹
且
只
所
創
導
的
「
國
家
競
爭
力

」
概
念
，
基
本
上
就
是
這
樣
的
思
維

。

中
國
開
放
台
灣
。
開
軍
轉
型
為
。

U
Y
向

回
來
看
台
灣
。

在
歷
史
的
脈
絡
中
，
台
灣
自
古
即
是
全
球
化
經
濟
的

一
環
。

四
百
年
前
，
荷
蘭
在

台
灣
所
做
的
，
正
是
「
亞
太
營
運
中
心

」.. 

安
平
古
堡
負
責
轉
運
中
國
的
生
絲
、
日
本
的
白
銀
、
南
洋

的
香
料
等
，
是
為
東
亞
重
要
的
倉
儲
、
貿
易
及
轉
運
中
心

。

當
時
，
由
於
中
國
的

「
不
開
放
于
台
灣
因

而
有
成
為
當
時
亞
太
營
運
中
心
的
機
會

。

爾
後
，
台
灣
進
入
鄭
成
功
時
期
，
基
本
上
情
況
和
荷
蘭
差
不

多
。

直
到
清
朝
取
得
台
灣
，
情
況
才
出
現
改
變
，
因
為
清
朝
並
不
希
望
台
灣
和
外
界
有
太
多
接
觸
，
所



以
開
始
鎖
國

。
一
八
六
0
年
後
，
情
勢
才
又
改
變
，
台
灣
以
茶
葉
作
為
敲
門
磚
，
開
始
和
外
界
接
觸

。

到
了
第
二
次
世
界
大
戰
後
，
從

一
九
五
0
年
代
到
今
天
，
如
眾
所
周
知
的
，
台
灣
是
以
代
工
者
的

角
色
，
發
展
成
為
全
球
生
產
鏈
上
不
可
或
缺
的

一
環
。

為
了
扮
演
好
這
個
角
色
，
台
灣
建
立
了

一
個
舉

世
無
雙
的
生
產
分
工
體
系
，
可
以
提
供
最
快
速
、
最
具
有
彈
性
而
且
最
廉
價
的
代
工
服
務

。

在
這
個
模

式
下
，
台
灣
的
廠
商
致
力
於
量
產
能
力
的
建
構
，
追
求
終
極
的
成
本
降
低
，
並
以
這
樣
的
能
量
，
成
為

全
球

「
龍
頭
企
業

」
的
最
佳
伙
伴
。

台
商
因
為
擁
有
這
種
稀
有
的

量
產
能
量
，
而
且
甘
願
為
人
作
嫁
，

因
此
在
全
球
生
產
鏈
上
的
地
位
，
多
年
來
不
但
沒
有
動
搖
，
而
且
愈
發
鞏
固

。

但
當
中
國
和
印
度
採
行
開
放
政
策
後
，
情
勢
便
有
了
極
大
的
轉
變

。

因
為
代
工
產
品
在
初
期
以
自

動
化
生
產
、
達
成

量
產
的
目
的
，

量
產
後
成
本
的
下
降
，
則
必
須
以
抑
低
勞
工
成
本
來
達
成

。

台
灣
因

為
勞
工
人
數
有
限
，
而
量
產
所
需
的
數
十
萬
勞

工
，
也
不
是
這
麼
小
的
台
灣
所
能
提
供
的
，
更
何
況
，

在
一
九
八
0
年
中
期
以
後
，
工
資
上
升
，
已
不
適
合
作
為
代
工
生
產
的
基
地

。

因
此
，
在
全
球
化
的
壓

力
下
，
台
灣
代
工
廠
西
進
外
移
的
速
度
極
為
驚
人

。

以
筆
記
型
電
腦
為
例
，
政
府
在

二
O
O

一
年
准
許

其
登
陸
投
資
以
後
，
在
大
約
五
年
的
短
短
時
間
內
，
即
將
全
部
的
生
產
線
外
移
至
中
國

。

代
工
廠
將
生
產
基
地
外
移
後
，
國
內
並
沒
有
完
全
的
「
空
洞
化
」
，
他
們
開
始
更
積
極
地
從
事
產
品

開
發
的
工
作
，
使
其
在
全
球
生
產
鏈
上
的
位
置
向
上
延
伸

。

台
商
投
入
產
品
的
開
發
，
可
以
加
快
產
品

全
球
化
的
衝
擊
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推
陳
出
新
的
速
度
，
也
可
以
建
立
新
競
爭
者
進
入
的
障
礙

。

代
工
廠
因
為
有
了
產
品
開
發
的
能
力
，
因

此
自
稱
是
「
O
巴
巴
廠
商
」
，
有
別
於
過
去
習
稱
的
「
O
開
玄
廠
商
」
。

勞
動
市
場
畸
形
工
程
人
才
培
養
恐
中
斷

由
O
H山ζ

到
O
巳
玄
，
台
灣
的
產
業
表
面
上
是
升
級
了
，
但
實
質
上
仍
然
無
法
擺
脫
「
微
利

」
魔

咒
，
所
創
造
的
價
值
亦
相
當
有
限

。

因
為
O
巳
玄
的
研
發
工
作
，
充
其
量
只
是
為

量
產
暖
身
，
並
未
有

關
鍵
性
的
技
術
突
破
，
因
此
所
創
造
的
價
值
有
限

。

。
巳
玄
廠
商
只
是
藉
著
產
品
開
發
的
優
勢
取
得
代

工
訂
單
，
排
除
其
他
競
爭
者
的
機
會
，

產
品
價
值
的
創
造
仍
必
須
由
客
戶
擔
綱

。

價
值
既
然
是
由
客
戶

創
造
的
，
客
戶
理
所
當
然
的
獲
取
大
部
分
的
報
酬
，
代
工
者
想
要
分

一
杯
羹
其
實
並
不
容
易

。

尤
有
進
者
，
由
於

O
巳
玄
對
產
品
研
發
的
強
烈
需
求
，
造
成
國
內
工
程
人
才
的
嚴
重
不
足

。

其

實
，
台
灣
產
業
走
到
現
在
，
已
經
把
我
們
的
工
程
人
才
用
到
極
限

。

以
台
大
電
機
系
為
例
，
碩
士
生
尚

未
畢
業
，
已
有
科
技
大
廠
提
供
高
薪
，
等
著
搶
人
;
另
外
，
政
府
以

「
國
防
役
」
的
名
義
，
強
迫
理
工

科
碩
士
生
長
期
為
高
科
技
廠
商
服
務
，
不
僅
撕
損
勞
動
市
場
的
機
能
，
而
且
誘
導
短
視
近
利
的
人
力
資

本
投
資
;
這
些
皆
使
學
生
出
國
留
學
意
願
低
落
，
不
利
於
長
期
的
科
技
發
展

。

此
種
勞
動
市
場
的
畸
形



現
象
，
使
整
個
社
會
只
有
理
工
科
人
才
受
到
重
視
，
其
他
則
不
被
關
注

。

如
此

一
來
，
全
球
化
社
會
所

需
要
的
社
會
力
被
扭
曲
，
價
值
無
法
顯
現

。

而
且
，
。
巳
玄
的
研
發
無
論
如
何
先
進
，
終
究
是
為
生
產
服
務
，
必
須
和
工
廠
接
近
，
換
言
之
，

企
業
即
使
在
國
內
設
立
研
發
中
心
，
但
在
生
產
外
移
後
，
研
發
的
部
分
外
移
，
就
近
於
生
產
基
地
，
也

勢
不
可
擋
。

因
此
O
U
ζ

不
是
台
灣
產
業
轉
型
的
出
路
，
它
只
是

O
開
玄
代
工
廠
升
級
與
競
爭
的

一
種
策

略以
市
場
導
向
思
維
建
立
品
牌
著
眼
創
新

過
去
在
代
工
時
代
，
有
關
於
市
場
的
面
向
，
從
來
不
是
台
灣
應
該
思
考
的
問
題
，
因
為
那
時
只
要

訂
單
進
來
，
台
灣
工
廠
接
單
生
產
，
準
時
把
貨
做
好
、
交
出
去
，
我
們
的
角
色
便
告
完
成

。

但
是
現
在

這
些
已
非
國
際
大
廠
所
需
，
如
果
台
灣
只
是
製
造
，
無
法
提
高
產
品
的
附
加
價
值
，
那
麼
他
們
在
成
本

考
量
下
，
代
工
並
不
需
要
交
給
台
灣
，
送
到
大
陸
製
造
即
可

。

面
對
全
球
化
與
區
域
化
趨
勢
，
台
灣
必
須
改
變
在
全
球
生
產
鏈
中
的
角
色
，
也
就
是
必
須
改
變
以

代
工
為
主
的
製
造
業
營
運
模
式
，
才
能
徹
底
轉
型

。

這
並
不
意
味
我
們
不
再
做
代
工
，
或
者
要
放
棄
這

全
球
化
的
衝
鑿
，
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些
曾
為
台
灣
創
造
經
濟
奇
蹟
的
代
工
廠
，
而
是
必
須
改
變
台
灣
做
為
全
球
代
工
基
地
的
定
位
，
利
用
代

工
以
外
的
方
法
來
創
造
價
值
。
亦
即
，
在
全
球
化
風
潮
下
，
我
們
也
要
有
能
力
利
用
全
球
的
資
源
，
並

且
掌
握
在
全
球
化
中
無
法
移
動
、
不
能
被
取
代
的
最
重
要
資
源
，
就
是
市
場
。
簡
言
之
，
我
們
必
須
改

變
以
製
造
為
中
心
的
思
維
模
式
，
採
取
以
市
場
為
中
心
的
思
維
角
度
|
|
不
要
再
問
我
們
能
做
什
麼
產

品
，
而
要
問
我
們
應
該
做
什
麼
產
品
，
才
符
合
市
場
的
需
要

。

在
「
市
場
導
向
」
考
量
下
，
台
商
當
務
之
急
，
在
於
建
立
「
服
務
終
端
消
費
者
」
的
能
力

。

唯
有

能
服
務
終
端
消
費
者
，
才
能
創
造
最
高
的
商
品
價
值

。

為
了
建
立
這
個
能
力
，
台
商
必
須
從
事
品
牌
行

銷
。

台
灣
擁
有
的
龐
大
代
工
能
量
，
正
是
品
牌
建
構
的
最
佳
後
盾

。

有
了
品
牌
，
就
好
像
一
支
善
戰
的

部
隊
有
了
將
軍
一
般
，
自
動
地
就
能
整
合
出
更
大
的
力
量

。

畢
竟
，
以
市
場
為
中
心
，
重
視
的
是
價
值

的
創
造
，
而
不
是
成
本
的
降
低

。

技
術
突
破
是
價
值
創
造
的

一
種
方
法
，
但
只
是
其
中
的
一
種
，
還
有

許
多
其
他
的
途
徑
。

有
了
品
牌
廠
，
在
生
產
的
過
程
中
就
不
僅
用
到
工
程
師
，
而
且
會
用
到
科
學
家
;
不
僅
會
用
到
工

研
院
的
研
究
能
量
，
而
且
會
用
到
大
學
的
研
究
能
量
;
不
僅
會
用
到
生
產
線
上
的
勞
工
血
汗
，
而
且
會

用
到
行
銷
人
才
的
頭
腦

。
這
種
社
會
資
源
的
總
動
員
，
才
能
發
揮
更
大
的
力
量
。

有
了
品
牌
廠
，
企
業
的
研
究
發
展
就
不
會
再
侷
限
於
製
程
的
改
良
，
而
會
著
眼
於
新
產
品
的
創



造
，
新
的
組
織
方
法
的
創
出
，
新
的
材
料
的
使
用
，
新
功
能
的
整
合
。
換
言
之
，
創
新
才
是
企
業
追
求

的
目
標
;
為
了
創
新
，
必
須
有
研
發
，
但
研
發
絕
不
只
侷
限
於
技
術
的
領
域
，
更
不
會
只
侷
限
於
製
程

技
術
的
改
良
。
當
創
新
的
面
向
拉
開
以
後
，
創
新
的
可
能
性
提
高
，
而
且
參
與
的
人
更
多
，
創
新
的
機

會
更
廣
了
。

塑
造

一
個
有
利
於
價
值
創
造
的
環
境

今
天
台
灣
和
國
際
競
爭
，
優
勢
何
在
?
台
灣
的
優
勢
，
在
於
創
新
，
以
及
多
元
文
化
整
合
的
能

力
，
但
這
些
優
勢
必
須
在

一
個
開
放
的
市
場
中
，
才
能
釋
放
出
來

。

在
代
工
的
模
式
下
，
為
了
追
求
成
本
的
下
降
和
規
模
經
濟
，
台
商
將
生
產
基
地
全
數
集
中
在
中

國
，
這
是
生
產
導
向
下
的
必
然
結
果

。

然
而
，
如
果
採
取
市
場
導
向
的
思
維
，
廠
商
的
產
品
和
服
務
乃

是
面
對
全
球
的
市
場
，
那
麼
將
不
會
有
投
資
過
度
集
中
某
一
地
區
的
問
題
;
例
如
中
國
的
。
口
可
目
前
只

占
全
球
四
%
，
沒
有
任
何
理
由
把
一
半
以
上
的
生
產
資
源
集
中
在
中
國
。
當
廠
商
著
眼
於
大
市
場
和
長

成
性
較
高
的
市
場
時
，
中
國
市
場
仍
然
重
要
，
但
是
印
度
、
歐
洲
、
美
國
、
俄
羅
斯
也
一
樣
重
要

。

市

場
導
向
的
思
維
是
矯
正
對
中
國
過
度
投
資
的
不
二
法
門

。

全
球
化
的
衝
擊
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另
一
方
面
，
台
商
要
服
務
各
地
的
市
場
，
無
論
是
透
過
價
格
戰
或
數
量
戰
，
只
憑
藉
台
灣
本
土
的

有
限
資
源
，
顯
然
是
力
不
從
心
的

。

因
此
我
們
要
改
數
量
和
價
格
的
競
爭
為
價
值
的
競
爭

。

舉
例
來

說
，
台
灣
固
然
有
能
力
成
為
全
球
最
大
的
電
腦
生
產
圈
，
但
要
以
自
我
品
牌
成
為
全
球
最
大
的
電
腦
供

應
國
，
絕
非
易
事
，
更
遑
論
以
自
我
品
牌
成
為
全
球
最
大
的
家
電
供
應
國
或
汽
車
供
應
國

。

不
過
，
台

灣
絕
對
有
能
力
和
機
會
，
在
不
同
的
領
域
內
，
以
自
我
品
牌
提
供

一
些
全
球
最
有
價
值
的
產
品
和
服

務
。

也
唯
有
如
此
，
台
灣
才
能
在
全
球
化
的
競
爭
中
擺
脫
大
國
的
牽
制
，
走
出

一
條
屬
於
自
己
的
道

路
。

價
值
的
創
造
無
法
有
系
統
、
有
計
畫
的
進
行
，
我
們
只
能
塑
造

一
個
有
利
於
價
值
創
造
的
環
境

。

這
個
環
境
的
細
節
也
許
無
法
精
確
的
加
以
描
述
，
但
它
必
然
是
開
放
的
、
多
元
的
，
而
且
具
有
鼓
勵
創

新
的
金
融
機
制
和
落
實
創
新
的
生
產
體
系

。
同
時
，
價
值
的
產
生
，
也
必
須
透
過
整
合
，
才
能
發
揮
社

會
全
體
的
力
量
，
和
其
他
對
手
競
爭

。

綜
上
所
述
，
台
灣
唯
有
改
變
代
工
的
營
運
模
式
，
放
棄
成
本
競
爭
的
老
路
，
走
上
自
我
品
牌
的
營

運
模
式
，
追
求
價
值
的
創
造
，
才
可
能
為
經
濟
開
創
新
局

。

做
為
全
球
化
生
產
中
的

一
個
小
圓
，
台
灣

必
須
擁
有
服
務
最
終
消
費
者
能
力
，
以
在
全
球
競
爭
中
掌
握
寶
貴
的
資
源

。

台
灣
若
能
採
取
市
場
導
向

的
營
運
模
式
，
在
原
有
的
代
工
基
礎
上
，
應
該
很
快
可
以
開
創
一
個
新
的
局
面
。




