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~ OO二年基金會首次 景觀的旅遊型式，六成七的 態 、 農業 、 人文為主體的 爐的「奧萬大生態、旅遊教師

一一」與林務局合作舉辦 民眾想參加生態、旅遊，還有 「綠色新產業」已是當前的 手冊與護照」是教育宣導的

「綠動心林，森情無限一新 七成一的民眾認為台灣有優 國家政策方向，如何推動傳 重要教材， 基金會將於暑期

森活運動首古13曲 J '成功帶 越的自然環境發展生態旅 統產業轉型綠色精緻產業將 透過「探索奧萬大森林王國」

動民艱辛見林的生活觀，開 遊 。 顯見民眾對生態旅遊的 是當務之急 。 對此，為強化 生態旅遊研習營，訓練專業

敢森林生態旅遊的熱潮， 高程度期待， 也可預見生態 民眾的專業資訐\ ' 深厚關心 熱心的種子教師，以擴大森

趁著這股風潮尚未退燒 ， 旅遊將有機會為台灣的旅遊 與了解的層面，計畫透過 林志工培訓與解說教育網

今年我們將繼續推動 「新 發展開創新局面與契機 。 「 永續森林敢動綠色新產 絡，讓每一位蒞臨奧萬大的

森活運動二部曲 J '希望透 在如此的趨勢下，我們也 業願景」大型研討會，邀集 遊客都能享有優質的導覽服

過一 系列多元創意的活 發現愈來愈多的人喜歡所謂 產 、 官 、 學界專家，從社會 務與知識巡禮 。

動，為民思持續放送森林 的知性之旅、深度旅遊、親 面 、 環境面、經濟面進行交 同時，亦將籌組媒體圈 ，

生態紅l性與感性的面貌， 子營 、 生態研習營， 真正走 互研討 ，共同探尋台灣產業 舉辦「戀戀蘭陽 ， 漫步朝陽

強化森林遊樂與生態保育 進自然，接受自然與知識的 的新出路與永續發展之路 。 朝陽國家自然步道之

的觀念，亦形塑新林業形 洗禮 。 因此 1心林測驗二 「綠色觀光產業」國際化 旅 J '以生活化的體驗模

象 。 部曲 」 將再以民調的方式， 響應「挑戰200 8國家發 式，展現大南澳地區樸賞的

「水與綠的建設計畫」 一 針對民眾接觸森林生態旅遊 展重點計畫 」 觀光客倍增計 生活藝術風情與優靜的生態

直是基金會多年來關懷台 後，產生的 「外在感受」與 畫，邁向國際化，發行英文 多樣景緻，並透過各家媒體

灣的方向 ，同時也是國家 「內在醒思」 進行剖析 。 版的「森林渡假情報」是讓 的報導，開歐享受國家自然

發展的重點計畫，今年二 「外在感受 J '就是民眾對於 各國觀光客了解台灣之美的 步道與周間社區自然與人文

部 l曲的活動也將以此 主 林務局推廣 「森林保育」 的 重要管道，亦是推銷與認識 之美的管道與空間，進而深

軸，朝向專業化、 國際 認知程度 、配合意願、及推 台灣國家森林生態資源的必 化民眾對森林生態旅遊的感

化、生活化、廣告化四個 廣成效認可情形，而 「 內在 備工真，積極編輯國際級旅 受與記憶 。

面向進行設計，於下半年 醒思 J '即為民眾本身對於 遊書籍將是本計畫建置綠色 「新森活運動」廣告化

陸續推出，豐富多樣的活 「環境責任 」 的認知程度、 觀光產業的基礎工程 。 「 愛護山林 」 的工作在今

動，包括: 行為表現 、個人建議及參與 「 森林生態旅遊」生活化 日早已經不是一個人、 一個

「森林資源保育與森林遊 推廣與宣導之意願...等 。 期 落實生態保育觀念，從生 地區、或一個國家的事 ，而

樂」專業化 盼藉此建立地方民意與政府 活教育著手，讓民眾藉由互 是全球人類共同的事情 。 更

根據去年「心林測驗 的溝通管道，修正政策偏 動式的解說教育活動從生活 是每一個2 1 世紀的新公民

台灣生態旅遊發展」的民 差 ，提升政策可行度 。 中體驗大自然的奧妙， 了解 都應該具備的基本觀念和行

意調查，結果顯示有高達 同時面對「台灣永續元年」 森林功能，提升遊憩品質是 動準則 。

四成八的民眾最喜愛生態 起跑，積極發展以觀光、生 相當有效的做法 。 去年剛出 廣告則是現代傳播中非常
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重要的一環，也

是流行文化的象

徵之一。 一個廣告的

標語、口號，可能成 開放學子的創意空間，並

?為消費者的流行用語;廣 透過校園通路，讓喜愛森 「原來森林是美術館」

告中所傳達的概念，也可 林大自然的學生產生感受 尤其這次平面類金價獎 與肯定得獎者，更可間接

能在潛移默化中，影響消 森林保育的共鳴，落實教 得主:明志技術學院視覺 藉由他們的重新詮釋 ， 串

費者的觀念、改變他們的 育推廣 。 傳達系所設計之 「 原來森 連學生的響應熱潮，加乘

認知及行為模式 。 本系列的活動，在學校 林是美術館 」 系列稿，概 愛護山林的概念傳達，因

因此，若能將愛護山林 開學後，即展開全省的校 念清晰，創意無限， 完整 而擴大了活動效益，也讓

概念結合於廣告傳播之 園巡迴說明會，並於二月 展現森林中自然與藝術結 「 愛護森林 」 的工作深入校

中，必能收事半功倍之 起開放報名，共收得二千 合的特色，以輕鬆的方式 園，落實教育宣導 。

效 。 多件的作品，評審評選時 引領民眾走進大自然，欣 「新森活運動 」 的觀念與

時報廣告金積獎喚起森林 表示此次作品水準皆相當 賞與享受森林之美。 做法需要長時間的推廣，

保育共鳴 高，顯示學生對此議題發 透過了這次廣告創作大 看到這群學子的用心，也

在此概念下，本年度積 揮了極高的關心度，並已 賽，我們發現學生天馬行 為我們的宣導之路，注入

極推動校園的 「 新森活運 針對議題本身進行了深入 空的想法，常常會激盪出 了無限的動力，請您與我

動 J '透過 「 時報廣告金價 的研討，再身體力行來規 又好又另類的創意 ，只要 們繼續支持這股創作的熱

獎 」 讓華文地區的大專學 劃及設計，將豐富的創造 我們給予正確的觀念與態 情，鼓勵他們為台灣的山

生用新生代的語言和表達 力充分發揮在其中 ， 實為 度，讓他們從中摸索、發 林灌注無限的愛護之惰 。

方式，設計獨特的廣告， 難得 。 想， 主動親近山林，白發


