
活動交流

以輕鬆訣諧的文案宣導環保意識

安奈人壽獲借水資源廣告特別獎
文/周曉情

「 未來， 一滴純淨的 .時報文教墓 篇獲得。這件平面作品畫面
金會副執行長

水，就會讓很多人流
林聖芬頒獎給

簡單大方、以輕鬆該諧的文

口水;未來， 一朵天邊的 安泰人壽 。 案 í 未來， 一滴純淨的

雲，就會讓人懷念最近的 水，就會讓很多人流口水;
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時報文教基金會這十年來 讓人懷念最近的水 J '清楚

一直以推動台灣邁向水資源 項中的參賽 道出人類未來的隱憂，更警

永續經營為目標，在八十八 作品只要具 示了大眾珍惜寶貴水資源的

年度，更聯合了經濟部水資 有保護水資 重要 。

源局共同籌措為期五年的 源概念，即 所有參賽者通過了一連串

「關懷水資源專案計畫」。整 可重複報名 的考驗後，緊接而來即是令

個計畫共有九個系列活動， 水資源廣告 人期待的第22屆時報廣告

從傳統到創新，從另頡到樸 獎項，之後 金像獎頒獎典禮 。 當晚，在

素，應有盡有，包羅萬象 。 再從中選出 桃園大漢鴻禧山莊游泳池

其中最先上演的重頭戲，即 具有環保意 畔，主持人曹毆泰、莊淑芬

是在目前時報廣告金像獎項 念的最佳作 以幽默風趣的對白，讓現場

中增設 「水資源特別獎」 為 品頒發水資 在輕鬆卻不失莊重的氣氛下

年度大獎 。 量將愛護水資源的工作傳達 特別獎。 順利地進行著 。 而此屆水資

有鑑於廣告對於一般大罪 於大眾，則將對社會產生正 整個評審過程進行得相當 源特別獎邀請到時報文基金

的影響力，它不僅能帶動流 面教育意義、提昇台灣廣告 順利，先是由時報廣告金像 會林副執行長林聖芬並代表

行風潮、擴展資訊交流，更 素養，更能將水資源保育的 獎的十七位評審進行初審， 水資源局徐局長為大家頒獎

能在無形中改變消費者的思 工作，擴展屆全面性、全民 選出 103件符合宣導全民愛 及致詞，說明水資源廣告金

想、價值觀及行為模式 。 而 性的運動 。 護水源且真有關懷生態環境 像獎的設立，主要在鼓勵廣

時報廣告金像獎舉辦多年 從去年三月開始，時報文 的作品，再由時報文教基金 告人及企業運用水資源保育

來，深受各界支持與重視， 教基金會便積極與中國時報 會及水資源局組成的評委 的相關主題概念塑造產品形

影響範圍遍佈全球，各國更 廣告部進行溝通協調，最後 會，選出入圍者，最後才交 象，防止廣告人創作時缺乏

是以其作為台灣形象與文化 順利於四月搭上時報廣告金 由十七位評審委員進行決 正確環保概念，誤導大眾造

的表徵，因此，若能將愛護 像獎文宣晶印刷的列車 。 在 審，選出得獎者。經過眾位 成環境破壞 。 它更期許廣告

水源的概念結合廣告，讓廣 短短兩個月的收件期間，稿 評審絞盡腦汁的思考後，首 人未來創作時，除了完成廣

告及廣告人先建立正確保育 件有如雪片般湧進，很快就 屆7.)<.資源特別獎得主終於決 告主的託付，更應注重人文

概念，再運用他們的傳播力 收到上千件參賽者 。 每個獎 定由安泰人壽釣魚篇/雲雨 及環保意念的傳達 。


